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Agenda

1. Jak formutowac koncepcje strategiczng dla marketingu miejsca?

2. W jaki sposob zdefiniowac i wykorzystac konkurencyjnosc w
marketingu miejsca?

3. Jak projektowac plany dziatania (alternatywne rozwiqzania) —
podejscie skutecznosci i efektywnosci

4. Jakie sq podstawowe i uzupetniajqgce kryteria (kompetencje)
sukcesu?
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Jak formutowac koncepcje strategiczng dla marketingu miejsca?

Zdefiniuj tozsamos¢ miasta i jego wartosci podstawowe, aby:

e Jasno umiejscowic i zformutowac jego wizje w burzliwym i
dynamicznym srodowisku XXI wieku

* Okresli¢ cele (misje), dla ktérych Miejsce (miasto/region) istnieje i
zostato utworzone

e Wyznaczy¢ cele Miejsca — krotko i dtugoterminowe
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Jak formufowac koncepcje strategiczng dla marketingu miejsca?

Nation Brand

Sector Umbrella Brands

Number of Brands

Regional and City Brands

Corporate Brands

Product Brands \

|ldentyfikacja, intergracja i konsekwentne zarzgdzanie hierarchig
istniejgcych i planowanych marek

zrodto: Zafar U. Ahmed Branding a Country. Texas University

Career Office and
Talent Management Center
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W jaki sposob zdefiniowac i wykorzystac konkurencyjnos¢ w marketingu

M' ',

Dziatania powinny zdecydowanie uwzgledniac:

* |dentyfikacje unikalnych zasobéw Miejsca wraz z oceng poziomu
ich alokacji i wykorzystania

* QOkreslenie wynikow wykorzystania kompetencji podstawowych w
zakresie konkurencyjnej dziatalnosci Miejsca
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W jaki sposob zdefiniowac i wykorzystac¢ konkurencyjnos¢ w marketingu miejsca?

GRYFICE CITY LOGO

Motivation: positioning, re-positioning, attractiveness ...

Segmentation strategies:
: : visitors, business, tale
Narrative of the City brand toolkit: City brand |gc:|55’ , talent,
contemorary city: core messages, management /'
the city — visual and
proposition communication. stakeholder NN Channels and measures
Politics of city involvement for city-communication:

! representation , the digital shift

’ y :
City branid building City brand management

Collective placemaking Measuring the impact

zrédio: Rivas, M. Integrated city-brand management 2013 H“T‘ ) ,
4
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Jak projektowac plany dziatania (alternatywne rozwiqgzania) — podejscie
skutecznosci i efektywnosci

e |[stnieje kilka zestawdw narzedzi pomiarowych, ktére moga by¢
przystosowane do stworzenia oraz efektywnego i skutecznego
korzystania z Modelu marketingu terytorialnego dla miast lub
mikroregionow wojewodztwa zachodniopomorskiego.

* W celu zrealizowania tego ztozonego projektu analizowane wymiary
powinny zosta¢ wybrane z:

1. Anholt City Brand Index(CBI)

* Czynniki: obecnosé, miejsce, potencjat, puls, ludzie i warunki wstepne

UNIVERSITY OF PHYSICAL EDUCATION | Fiee orce 20 i conter



Jak projektowac plany dziatania (alternatywne rozwiqzania) — podejscie

KU LE '1¢ =] €1 ARLe 4

2. The Saffron European City Brand Barometer
*  Czynniki: Sita Aktywéw Miasta i Sita Marki Miasta

3. European Cities Monitor (Cushman & Wakefield)

e Czynniki: fatwy dostep do rynkéw lub klientéw, dostepnos¢ wykwalifikowanej kadry,
jako$¢ telekomunikacji, potaczenia transportowe, stosunek ceny do powierzchni
biurowej

4. European Cities and Regions of the Future (Mc Reynolds)

* Czynniki: potencjat gospodarczy, zasoby ludzkie, efektywnos¢ kosztowa, jakosc¢ zycia,
infrastruktora, przyjaznos¢ dla biznesu, strategia promoc;ji FDI

5. GlobalCities Index (A.T. Kearney)

* Czynniki: dziatanos¢ gospodarcza, kapitat ludzki, wymiana informacji, doswiadczenie
kulturowe, zaangazowanie polityczne /\
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Jakie sq podstawowe i uzupetniajgce kryteria (kompetencje) sukcesu?

Wykorzystanie Podejscia , W tym :

* |dentyfikacja i zaangazowanie kluczowych interesariuszy krajowych,
regionalnych i lokalnych

* Konkurencyjny Zespot Projektowy Brandingu Miejskiego (WBS, Gantt,
Analiza Ryzyka)

« Wzmochienie monitorowania i rozwigzywania konfliktéw (Balanced
Scorecard)

e Stabilnai solidnie zarzgdzana strategia komunikacji
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Dziekuje Panstwu za uwage!
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sujit@tf.hu
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