Podsumowanie IV Forum Spoteczno- Gospodarczego w Gryficach

IV Gryfickie Forum Spoteczno- Gospodarcze odbyto sie w dniu 23 maja 2017 roku w siedzibie
Wydziatu Ekonomii i Pedagogiki w Gryficach. Wydarzenie ma charakter cyklu,
organizowanego przez Zachodniopomorskyg Szkote Biznesu w Szczecinie. W spotkaniu
uczestniczyli zaproszeni goscie: przedstawiciele wtadz samorzadowych i wojewddzkich,
eksperci, przedsiebiorcy, pedagodzy, pracownicy instytucji publicznych oraz studenci i
mtodziez szkolna. W tegorocznej edycji, jako goscie specjalni, uczestniczyli Parlamentarzysci:
Europoset prof. Dariusz Rosati oraz Postowie na Sejm RP dr Arkadiusz Marchewka i Piotr
Misito.

Tematyka tegorocznego Forum dotyczyta marketingu terytorialnego, jako narzedzia
stosowanego w zarzadzaniu regionem.

IV Gryfickie Forum Spoteczno- Gospodarcze ztozone byto z dwdch czesci. W pierwszej swoje
wystgpienia mieli zaproszeni eksperci. Tematyka dotyczyta marketingu terytorialnego, w
kontekscie dobrych praktyk i przyktadéw, zaréwno z Polski, jak i zza granicy. Druga cze$¢ w
catosci zostata poswiecona na dyskusje z udziatem panelistdw oraz zaproszonych gosci.

Pierwsze wystgpienie dr hab. prof. ZPSB Aleksandry Grzesiuk pt. , Orientacja marketingowa
w zarzadzaniu rozwojem terytorium- korzysci, bariery, uwarunkowania” stanowito
syntetyczne wprowadzenie w kwestie, zwigzane z wykorzystaniem wiedzy marketingowej w
kreowaniu i zarzgdzaniu marka miejsca. Pani Profesor na poczatku swojego wystgpienia
zapytata, czy mozliwe jest ,sprzedawanie regionu” i kto generalnie jest adresatem dziatan w
zakresie marketingu terytorialnego. Podkreslata, ze poczatkiem prac nad kreowaniem marki
miejsca jest przede wszystkim wtasciwa i szczegdétowa ,inwentaryzacja” posiadanych
zasobdw, a gtéwna odpowiedzialnoscig za przebieg catego procesu obcigzata odpowiednie
wiadze samorzadowe oraz ich organy.

Kolejne wystgpienie dr Sujita Chaudhuri z University of Physical Education w Budapeszcie
dotyczyto tworzenia skutecznych i konkurencyjnych strategii marketingu terytorialnego na
przyktadzie dobrych praktyk i rozwigzan stosowanych na Wegrzech. Prelegent podkreslat
znaczenie dobrze zdefiniowanej tozsamosci miasta, czy miejsca, jako jednej z
najwazniejszych podstaw budowania jego marki. Bezwzglednie konieczne jest tutaj
wyznaczenie systemu wskaznikéw sukcesu marki, indywidualnych dla kazdego miasta, czy
regionu.

,Marketing turystyczny w praktyce polskiego samorzadu terytorialnego” to temat prelekgcji
redaktora naczelnego MarketingMiejsca.com.pl. Pan Robert Stepowski bardzo precyzyjnie
przedstawit istote catego procesu kreowania i promowania marki miejsca, postugujac sie
licznymi przyktadami z catej Polski. Podkreslat, ze ,marketing terytorialny” to pojecie
zdecydowanie szersze niz ,promocja”, a za najlepszych ambasadoréow swojej miejscowosci



uwazat jej mieszkancow. W kontekscie regionu gryfickiego, zostat podkreslony potencjat, jaki
stanowi dla niego obecnos¢ uczelni wyzszej w postaci Wydziatu Ekonomii i Pedagogiki
Zachodniopomorskiej Szkoty Biznesu.

Wsrod prelegentéw nie zabrakto rowniez przedstawicieli Wtadz Wojewddzkich w postaci
reprezentanta Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Zachodniopomorskiego. Dyrektor
Wydziatu Turystyki i Gospodarki UM Damian Gre$ wygtosit referat pt. ,Sieciowe produkty
turystyczne wojewddztwa zachodniopomorskiego”. Ta prezentacja odnosita sie juz wytgcznie
do przyktadéw i dobrych praktyk w marketingu terytorialnym na terenie Pomorza
Zachodniego, ze szczegdlnym uwzglednieniem inicjatyw, ktére wykraczajg poza teren jednej
gminy, czy powiatu. W perspektywie Gryfic i okolic, to niezwykle cenna wskazéwka dla
inicjatyw podejmowanych w przysztosci. Prelegent rowniez podkreslat, ze gtéwnym
zadaniem oséb odpowiedzialnych za budowanie marki regionu, jest dobre rozpoznanie jego
zasobow endogenicznych, jak réwniez w duzej mierze ,przeniesienie” niektérych proceséw
do rzeczywistosci wirtualnej, dzieki ktdérej duzo tatwiejsze bedzie pokonywanie granic
administracyjnych i barier mentalnych. Podkreslano takze role lideréw procesu kreowania
marki, ktérych upér i determinacja, muszg famac wszelkie bariery, zwtaszcza w poczatkowej
fazie tego procesu.

W ostatnim wystgpieniu zaprezentowano konkretny przyktad marki, ktéra juz w chwili
obecnej moze by¢ uznana za dobrze rozpoznawalng wizytéwke turystyczng Gryfic i catego
regionu, tgcznie z miejscowosciami nadmorskimi. Dr Tadeusz Bochenski z Uniwersytetu
Szczecinskiego z pasjg i doskonatg znajomoscia rzeczy moéwit o kolei waskotorowe;j,
stanowigcej produkt turystyczny gryfickiego obszaru funkcjonalnego. W wystgpieniu oprocz
wskazania na walory juz funkcjonujgcej kolejki waskotorowej, nie zabrakto odniesien do
zagrozen i wyzwan, jakie jeszcze stojg przed tym konkretnym produktem turystycznym
regionu. Tutaj rowniez podkreslano, jak duzym niebezpieczeistwem w kontekscie kazdej
marki turystycznej, jest myslenie w kategorii pojedynczych gmin i powiatéw, wyznaczanych i
oddzielanych granicami administracyjnymi.

Druga czes¢ Gryfickiego Forum Spoteczno- Gospodarczego miata charakter panelu
dyskusyjnego z udziatem zaproszonych ekspertéw, jak rowniez wszystkich uczestnikow
Forum. Podczas dyskusji odniesiono sie do wystgpien ekspertow i kwestii wyzwan stojgcych
przed osobami odpowiedzialnymi za kreowanie i promowanie marki regionu gryfickiego. Bez
watpienia budowanie skutecznej strategii marketingu terytorialnego dla regionéw wymaga
przede wszystkim otwartej dyskusji pomiedzy poszczegdlnymi podmiotami, zaangazowanymi
W sprawy miast, gmin i powiatéw, oraz powinno opiera¢ sie na budowaniu powigzan
funkcjonalno- przestrzennych pomiedzy poszczegdlnymi samorzadami lokalnymi. Tego typu
powigzania i partnerstwa najlepiej stuzg efektywnemu zaangazowaniu srodkéw zaréwno
wewnetrznych, jak i pozyskaniu zasobdéw z zewnatrz.



