
Czy miasto pamięta o młodych mieszkańcach? 

Czyli opowieść o tym, dlaczego samorządowi liderzy powinni 

zwrócić uwagę na młodych mieszkańców. 

Robert Stępowski 



 



 



 

Szaleństwem jest robić wciąż to samo 
i oczekiwać różnych rezultatów  

 

Albert Einstein 



 



 



 



Samorządy nie potrzebują pięknie 

brzmiących idei i opasłych, kolorowych 

strategii, ale efektywnych rozwiązań,  

które da się sprawnie i w możliwie krótkim 

czasie wdrożyć. 



 



Za czym kolejka ta stoi? 



XXXXXXX 



Setki młodych ludzi stały w sobotę przed południem w kolejce przed 

katowickim Spodkiem, gdzie rozpoczęły się pierwsze finały 11. sezonu 

mistrzostw świata w grach komputerowych Intel Extreme Masters. 

  

Rozgrywki IEM w Katowicach w tym roku zostały rozłożone na dwa 

weekendy. Gracze będą rywalizowali o pulę nagród wynoszącą ok. 2,5 

mln zł.  

 

Transmisje finałów ubiegłorocznego, 10. sezonu Intel Extreme Masters 

w Katowicach, miały 34 mln widzów, a w najlepszym momencie oglądały 

je jednocześnie dwa miliony osób.  

 

Trzydniowa impreza przyciągnęła też do Spodka i 

Międzynarodowego Centrum Kongresowego w Katowicach łącznie 

113 tys. widzów „na żywo”. 

       

       Źródło: TVP Info 



 



 
• Rozpalić miłość do miasta 
• Przywiązać do miasta  

(gdy prowadzę biznes…) 
• Wzbudzić chęć powrotu  

(wiem, że mam do czego wracać) 
• Sprawić, by cały czas  

byli ambasadorami  
(mam tam wszystko czego potrzebuję do życia – zapraszam) 



 









 





Budować społeczeństwo obywatelskie 
 
Transparentne działania 
 
Realne konsultacje 
 
Drzwi otwarte w urzędzie 
 
Lekcje wychowania obywatelskiego 
 
Włączanie młodych ludzi w proces decyzyjny  
 

 



 
Dziękuję za uwagę 

Robert Stępowski, ekspert ds. marketingu terytorialnego  

i marketingu politycznego. 

 

KONTAKT: rs@marketingmiejsca.com.pl 


