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Załącznik 1

Specyfikacja przedmiotu zamówienia – brief

Podstawowe założenia projektu 

Platforma MATRIX to innowacyjny, nowoczesny, wirtualny model komunikacji ułatwiający tworzenie trwałych relacji między światem nauki i biznesu. Jest narzędziem internetowym sprzyjającym przełamywaniu wzajemnych barier i motywującym do zmian, w obszarze współpracy między sektorami. 

Platforma MATRIX jest narzędziem powstałym w wyniku realizacji projektu innowacyjnego „Model Adaptacyjnego Transferu Rozwiązań Innowacyjnych i Eksperckich: MATRIX” w ramach Programu Operacyjnego Kapitał Ludzki. 

Celem Modelu MATRIX jest propagowanie i upowszechnianie idei współpracy międzysektorowej. Jest on narzędziem motywującym do wprowadzenia zmian i przełamywania dotychczasowych barier. Zmiana myślenia i postaw jest kluczową dla budowania trwałych podstaw współdziałania nauki z biznesem. 

Model MATRIX wychodzi naprzeciw potrzebom świata biznesu i nauki, dążąc do ich trwałego zbliżenia. Stworzy możliwości zwiększenia zasięgu oddziaływania efektów współpracy na inne podmioty i grupy interesu. 

Uzyskany zostanie w ten sposób efekt synergii, który przyczyni się do zintensyfikowania oraz ułatwienia współpracy między sektorem nauki i biznesu.

Model MATRIX opiera się na trzech podstawowych filarach: 

· platformie IT, 
· zestawie procedur użytkowych, technologicznych adaptacyjnego transferu innowacji i ekspertów, 
·  produktach wzmacniających proces testowania, ale przede wszystkim upowszechniania i włączania do nurtu polityki. 

Platforma MATRIX składa się z 4 komponentów:

· Baza Wiedzy – umożliwia pozyskanie potrzebnych informacji i zdobycie profesjonalnej wiedzy zarówno naukowej, jak i praktycznej. Przedstawicieli nauki i praktycy biznesu mogą podzielić się swoją wiedzą poprzez publikacje on-line. W bazie znajdują się również poradniki i wzory dokumentów oraz szkolenia i materiały e-learningowe.

· Baza Ekspertów – pozwala znaleźć eksperta gotowego wykonać potrzebną z perspektywy firmy lub uczelni ekspertyzę, jak i dać się znaleźć, jako ekspert. Pozwala pozyskać informacje o specjalistach ze świata nauki, jak i biznesu otwierając tym samym drogę do nowych kontaktów biznesowych.

· Baza Praktyk i Staży – jest dedykowana firmom poszukującym odpowiedniego studenta na praktykę/staż. Pozwala również zamieszczać ofertę studentom poszukującym praktyk lub staży, pozwalając im tym samym poszerzyć teoretyczną wiedzę o praktyczne umiejętności.

· Panel Współpracy – odpowiada potrzebie popytu i podaży. Pozwala znaleźć partnera do realizowanych, czy planowanych projektów. To miejsce, gdzie firmy mogą zaoferować swe usługi w zakresie prowadzonych ekspertyz, czy potrzeb badawczych uczelnie zaś mogą przedstawić swoje zespoły badawcze, zaoferować potencjał ludzki, czy też infrastrukturalny.

Cel główny projektu

Zintensyfikowanie współpracy między sektorem nauki i biznesu poprzez opracowanie i wdrożenie do końca 2015 r. na terenie województwa zachodniopomorskiego Modelu Adaptacyjnego Transferu Rozwiązań Innowacyjnych i Eksperckich (MATRIX).

Cele szczegółowe projektu

· Pogłębienie wiedzy nt. barier i potrzeb sektora nauki i biznesu w zakresie ich wzajemnych powiązań i współpracy na terenie województwa zachodniopomorskiego.

· Usprawnienie współpracy i transfer wiedzy poprzez upowszechnienie i włączenie do polityki przygotowanego modelu MATRIX na terenie woj. zachodniopomorskiego
Główne grupy docelowe w projekcie

Grupy docelowe (z obszaru województwa zachodniopomorskiego):

- studenci,
- pracownicy naukowo-dydaktyczni, 

- firmy,
-Uczelnie,
- organizacje przedsiębiorców.
Główne problemy w obszarze współpracy przedsiębiorców z sektorem nauki w woj. zachodniopomorskim – perspektywa akademicka (Wyciąg ze strategii, badania własne):

· ponad 60% pracowników szkół wyższych województwa nie posiada doświadczenia we współpracy z biznesem  
· najmniej popularną formę współpracy stanowi udostępnianie przedsiębiorcom wyników swojej pracy (9,66%) przy znaczącej ilości publikacji wyników pracy naukowej 

· niewystarczający poziom i formy wsparcia studentów przez uczelnie w zakresie nawiązywania współpracy z biznesem 

· brak wypracowanych modeli i zakresu współpracy uczelni z biznesem 
· brak sformalizowanego sposobu upowszechniania prac studentów

Główne problemy w obszarze współpracy przedsiębiorców z sektorem nauki w woj. zachodniopomorskim – perspektywa biznesu:

· 77% respondowanych firm nie posiada doświadczeń we współpracy z uczelniami
· w przypadku współpracy  z uczelniami dominują formy o niskim stopniu innowacyjności (usługi: doradczo- szkoleniowe i  specjalistycznych ekspertyzy – 48%)

· 35,9% ankietowanych firm nie postrzega przyjęcia studenta do odbycia praktyki zawodowej przez pryzmat ewentualnych korzyści dla firmy

Cele kampanii upowszechniającej i włączającej:

Promocja platformy MATRIX i włączanie grup docelowych do wykorzystania Modelu Matrix:
· prezentacja problemu niskiego poziomu współpracy nauki i biznesu 
· promocja platformy jako narzędzia wspierającego współpracę nauki i biznesu
·  pozyskanie użytkowników platformy MATRIX wśród grup docelowych poprzez generowanie i zwiększenie ruchu (liczba założonych kont na platformie, z podziałem na grupy użytkowników: 
- studenci (min. 1400 osób), 
- pracownicy naukowo-dydaktyczni (min.  100 osób), 
- firmy (min.  100 firm),  
- Uczelnie (23 uczelnie), 
· - organizacje przedsiębiorców (min. 8 organizacji)
· informacja o działaniach i rezultatach projektu wśród grup docelowych w projekcie oraz przedstawiciele władz samorządowych i instytucji odpowiedzialnych za kreowanie polityki regionalnej, media – dziennikarze, organizacje reprezentowane w RST, mieszkańcy woj. zachodniopomorskiego
Harmonogram

Etap I:  od 06.11.2014  do 30.04.2015 – okres testowania platformy MATRIX
W etapie tym uczestniczą przedstawiciele wszystkich grup docelowych.

Celem I Etapu jest przygotowanie prawidłowo funkcjonującego produktu finalnego – Modelu Matrix, i pozyskanie jak największej liczby użytkowników tego produktu. Planuje się osiągniecie następujących poziomów odnoszących się do użytkowników platformy (zakładających konta na platformie Matrix) z poszczególnych grup docelowych:  studenci (min. 1400 osób), pracownicy naukowo-dydaktyczni (min.  100 osób), firmy (min.  100 firm), Uczelnie (23 uczelnie) i organizacje przedsiębiorców (min. 8 organizacji).  
Okres od 01.05.2015 do 31.07.2015 – okres walidacji produktu finalnego 

Etap II od 01.08.2015 – okres upowszechniania i włączania rezultatów projektu 
Okres informowania o działaniach i rezultatach projektu wśród grup docelowych i innych wskazanych grup odbiorców.

Działania w ramach tego etapu zostaną przeprowadzone jedynie w przypadku prawidłowej walidacji projektu przeprowadzonej w okresie maj-sierpień 2014 r.

Zasięg projektu – województwo zachodniopomorskie.
Oczekiwania wobec Wykonawcy (co powinno się znaleźć w ofercie) 

1. Opracowanie koncepcji kreatywnej, jej założeń, zdefiniowanie głównego 
przekazu\idei kampanii wraz z uzasadnieniem przekazu (powinien on 
realizować cele kampanii wskazane w niniejszej specyfikacji). Wykonawca 
w ramach oferty powinien:

- dostarczyć projekty graficzne w ramach przyjętej koncepcji kreatywnej w postaci przykładu ogłoszenia prasowego, plakatu i e-mailingu wraz z uwzględnieniem kosztów ich  wydruku/wysyłki (e-mailing)

- przedstawić założenia obecności projektu w mediach społecznościowych wraz z ich uzasadnieniem w kontekście grup oraz przykładowymi planami redakcyjnymi, 
- dostarczyć opracowane scenariusze 3 spotów (video) promocyjnych wraz z 
rekomendacją ich dystrybucji,

- opracować koncepcję organizacji konferencji promocyjnej,
- przedstawić pomysł organizacji i realizacji konkursów/eventów dla grup docelowych,
- opracować koncepcję i wycenić wydanie informatorów/materiałów promocyjnych o modelu Matrix/Platformie Matrix dystrybuowanych do grup docelowych.
2. Opracowanie harmonogramu realizacji poszczególnych działań przewidzianych w kampanii.
3. Przedstawienie kosztorysu całej kampanii z uwzględnieniem szczegółowych kosztów dotyczących poszczególnych narzędzi wykorzystywanych w trakcie kampanii.

4. Przeniesienie autorskich praw majątkowych do opracowanych kreacji. 

Dodatkowe informacje o projekcie 
Dodatkowe informacje o projekcie można znaleźć na stronie projektu : http://platformamatrix.pl/ 

Załącznik 2
Zestawienie zrealizowanych kampanii promocyjnych*
	Lp.
	Nazwa kampanii
	Zleceniodawca
	Wartość kampanii 

(cena netto + VAT)
	Czas realizacji

(od-do)
	Kampania dotycząca współpracy nauka-biznes

(TAK/NIE)
	Kampania realizowana  w ramach POKL

(TAK/NIE)

	1
	
	
	
	
	
	

	2
	
	
	
	
	
	

	3
	
	
	
	
	
	

	4
	
	
	
	
	
	

	5
	
	
	
	
	
	


*przy większej ilości kampanii proszę dodać kolejne wiersze
Prezentacja 1 zrealizowanej przez Wykonawcę kampanii dot. współpracy nauki i biznesu: 
Załącznik 3
Oświadczenie o spełnianiu kryteriów udziału w postępowaniu

Oświadczenie

Oświadczam, że………………………………………………….. spełnia wymienione poniżej   

                                                (nazwa Wykonawcy)                                                                                  
warunki udziału w postępowaniu:

1. Posiadam uprawnienia do wykonywania określonej działalności lub czynności, jeżeli ustawy nakładają obowiązek posiadania takich uprawnień, co potwierdzam dokumentem……………………………………………………………………………
2. Posiadam niezbędną wiedzę i doświadczenie oraz dysponuję odpowiednim potencjałem rzeczowym i osobowym zapewniającym należyte wykonanie zamówienia.

3. Znajduję się w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniającej wykonanie zamówienia. 

4. Nie zalegam z płatnościami do Urzędu Skarbowego i Zakładu Ubezpieczeń Społecznych z tytułu prowadzonej przeze mnie działalności gospodarczej.
5. Nie jestem powiązany z Zamawiającym kapitałowo lub osobowo. 
                  ..…………………………………………….

(podpis i pieczątka osoby uprawnionej
do reprezentowania Wykonawcy)
Załącznik 4
Oferta cenowa
	Nazwa zamówienia
	Opracowanie koncepcji i kreacji kampanii upowszechniającej i włączającej projektu innowacyjnego testującego „PI – Model Adaptacyjnego Transferu Rozwiązań Innowacyjnych i Eksperckich: MATRIX” realizowanego przez Zachodniopomorską Szkołę Biznesu w Szczecinie

	Nazwa  Zamawiającego
	Zachodniopomorska Szkoła Biznesu w Szczecinie



	Siedziba Zamawiającego


	ul. Żołnierska 53, 71-210 Szczecin

	Nazwa Wykonawcy
	

	Adres Wykonawcy
	

	NIP
	

	Cena ofertowa

(cena netto + podatek VAT)


	

	Podpis osoby upoważnionej do reprezentowania Wykonawcy
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