KNOWLEDGE 7=
@WORK —

Zatacznik 1

Opis kampanii

Cele dziatan upowszechniajgcych

Celem dziatah upowszechniajgcych bedzie szerokie dostarczenie wiedzy i popularyzacja idei
modelu K@W prowadzaca do pobudzenie zainteresowania modelem K@W wsréd uczelni
wyzszych i potencjalnych kandydatéw na studia podyplomowe do korica 2015 r. Budowa tta
informacyjnego wskazujgcego na problemy i niedoskonatosci, z jakimi boryka sie szkolnictwo
wyzsze oraz rynek pracy powoli na wskazanie korzysci jakie niesie stosowanie modelu K@W.

Komplementarnos¢ dziatarn upowszechniajgcych w stosunku do dziatan wigczajacych bedzie
polega¢ na sprzezeniu budowy wizerunku modelu z popularyzacjg samej idei uczenia sie
przez cate zycie, inspirowaniu dyskusji o potrzebie unowoczesnienia metod nauczania oséb
dorostych i dostosowania programoéw nauki do wymogdw rynku.

Kampania upowszechniajgca ma za zadanie pomdc we wdrazaniu (wtgczaniu do gtdwnego
nurtu polityki) produktu finalnego (modelu K@W) na uczelniach wyzszych.

Zasieg kampanii

Dziatania upowszechniajgce bedg prowadzone w skali ogélnopolskiej (wybrane aspekty takze
w skali regionalnej, m.in. w regionie beneficjenta — Zachodniopomorskiej Szkoty Biznesu w
Szczecinie)

Grupy adresatow

Grupa adresatow | Charakterystyka Uzasadnienie
Uczelnie wyzsze — | e kadra zarzadzajgca uczelni, | uzytkownicy modelu K@W -
publiczne i| e jedn. odp. za organizacje | zainteresowani podnoszeniem
prywatne w Polsce studiow podyplomowych i | jakosci swojej oferty dla
innych form LLL (ksztatcenia | studentéw/stuchaczy, jak i
przez cate zycie) organizacyjnie dla wtasnej kadry
e kadra dydaktyczna administracyjnej i dydaktycznej
e administracja uczelni
kandydaci na e o0s. doroste zainteresowane | bezp. odbiorcy modelu K@W -
stuchaczy studiow podnoszeniem kompetencji | osoby zainteresowane
podyplomowych e 0s. pracujgce podnoszeniem kwalifikacji;
(SP), w tym | e bezrobotni poszukujgcy nowych kompetencji,
studenci i e studiujacy, stuchacze SP | elastycznych metod ksztafcenia oraz
stuchacze oraz oraz absolwenci oferty dopasowanej do rynku pracy
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absolwenci

pracodawcy i .
Srodowisko

biznesu, w tym
org. HRi °

posredni odbiorcy modelu K@W —
zainteresowani zblizaniem
standardéw do wymogow biznesu,
poszukujgcy dobrze wykszt. kadry,

partnerzy biznesowi, w tym
takze stuchacze i
absolwenci SP, MBA

organizacje zrzeszajace

organizacje
wspierajgce

pracodawcow przedsiebiorcow i | odczuwajgcy niewystarczajace
dziatajace na ich rzecz kompetencje absolwentéw
e stowarzyszenia
pracodawcow i HR
instytucje i e osrodki ksztatcenia | posredni odbiorcy modelu K@W -

bezposrednio
podnoszeniem

podmioty
zainteresowane

ustawicznego, w tym spec.
ksztatcenia dorostych

nowoczesng e stowarzyszenia i fundacje | poziomu ksztafcenia, promujace te
edukacije i dziatajace na rzecz | same potrzeby i zaangazowane w
ksztatcenie nowoczesnego ksztafcenia | dyskusje  publiczne w  danych
dorostych e org. zajmujgce sie tematach

doradztwem  zawod. i

posrednictwem karier

0Ogoblny zakres planowanych narzedzi

Opracowana przez Wykonawce koncepcja powinna zaktada¢ wykorzystanie planowanych

przez

Zamawiajgcego narzedzi. Zamawiajacy przewiduje mozliwos¢ odstepstw od

zaplanowanych narzedzi w przypadku uzasadnienia ich przez Wykonawce. Od Wykonawcy
oczekuje sie:

Opracowanie Cl (System ldentyfikacji Wizualnej) — opracowanie spdéjnej koncepcji
wizualnej dla kampanii na bazie wizualizacji wykorzystywanej obecnie przez
Zamawiajgcego (www.katw.pl) oraz opracowanie gotowych materiatéw reklamowych
i wizerunkowych zgodnie z Cl. Wybor rodzajow materiatdw opracowanych w Cl musi
by¢ zgodny z zatozeniami kampanii opracowanej przez wybranego Wykonawce.
Opracowanie koncepcji kreatywnej kampanii i jej zatozen, zdefiniowanie gtéwnego
przekazu/idei kampanii wraz z uzasadnieniem przekazu (powinien on realizowac cele
kampanii wskazane w niniejszej zataczniku).
Opracowanie hasta przewodniego catej kampanii wraz z uzasadnieniem.
Okreslenie kanatow informacyjnych oraz intensywnosci dotarcia do grup docelowych
wskazanych w niniejszej opisie.
Opracowanie scenariuszy spotéw promocyjnych emitowanych w wybranych
nosnikach
Uwzglednienie w kampanii nastepujacych narzedzi:

o pozycjonowanie strony www.katw.pl
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Zachodniopomorska Szkola Biznesu

Biuro Projektu,

KN OWLEDGE ul:Zoinierska 53 71-210 Szczecin

WDRK tel. +48 91 814 94 57

@ e-mail: KnowledgeatWork@zpsb.pl

i i . i . www.KnowliedgeatWork.pl
Zintegrowany model ksztatcenia przez cate zycie na uczelniach wyzszych

o media elektroniczne — kampanie reklamowe w nosnikach elektronicznych, w
tym takze z wykorzystaniem kampanii AdWords — majace na celu m.in.
pozyskanie leadéw do dalszych dziatarn remarketingowych.

o mailing

o prowadzenie Facebooka projektu https://pl-
pl.facebook.com/KnowledgeatWork

o prowadzenie kampanii z wykorzystaniem medidw spotecznosciowych

o opracowanie, produkcja i emisja spotéw promocyjnych w wybranych
nosnikach

o przygotowanie i wykonanie materiatow drukowanych (ulotki, foldery,
poradniki, roll-up’y)

o przygotowanie drobnych gadzetdw promocyjnych
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