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Szczecin, dn.21.08.2015 .

ZAPYTANIE OFERTOWE

na produkcje 4 filmow reklamowych oraz opracowanie i przeprowadzenie kampanii
promocyjnej tych filméw w ramach projektu innowacyjnego testujacego ,,Pl — Model
Adaptacyjnego Transferu Rozwigzan Innowacyjnych i Eksperckich: MATRIX”
realizowanego przez Zachodniopomorska Szkote Biznesu w Szczecinie.
Zachodniopomorska Szkota Biznesu w Szczecinie zwraca si¢ z zapytaniem ofertowym
dotyczacym produkcji spotow reklamowych oraz opracowania i przeprowadzenia kampanii
promocyjnej spotow w ramach projektu innowacyjnego testujgcego ,,PI — Model
Adaptacyjnego Transferu Rozwigzan Innowacyjnych 1 Eksperckich: MATRIX”,
realizowanego w ramach Programu Operacyjnego Kapital Ludzki, Priorytet VIII ,,Regionalne
kadry gospodarki”, Dziatanie 8.2 , Transfer wiedzy”, Poddziatanie 8.2.1 ,,Wsparcie dla
wspoOtpracy sfery nauki i1 przedsiebiorstw”, wspotfinansowanego przez Uni¢ Europejska w
ramach Europejskiego Funduszu Spotecznego.

Dane szczegdtowe dotyczace zamdwienia:

|. Postanowienia ogélne

a. Przedmiot zapytania jest wspotfinansowany ze srodkéw UE w ramach Europejskiego
Funduszu Spotecznego.

b. Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwos$ci sktadania ofert czgsciowych.

c. Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert wariantowych.

d. Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci udzielenia zamowienia Wykonawcy/
Wykonawcom powigzanym z nim kapitatlowo lub osobowo.

e. Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwo$ci powierzenia przez Wykonawce zamowienia
podwykonawcom bez zgody Zamawiajacego.

Il. Tryb postepowania

Zamoéwienie powyzej 14 tys. euro netto (warto§¢ zamoOwienia ustalana zgodnie ze $rednim
kursem zlotego w stosunku do euro, o ktéorym mowa w ustawie z dn. 29.01.2004 r. — Prawo
zamoOwien publicznych), bedzie udzielone zgodnie z zasada konkurencyjnosci 1 nie podlega
przepisom ustawy Prawo zamowien publicznych.

Zapytanie wystane jest do potencjalnych oferentdw oraz zostaje umieszczone na stronie
Zamawiajacego: www.zpsb.pl w celu wybrania najkorzystniejszej oferty.

I11. Przedmiot zamowienia

1. Przedmiotem zamoéwienia jest: Ustuga produkcji 4 filmow reklamowych oraz
opracowania 1 przeprowadzenia kampanii promocyjnej tych filméw w ramach
projektu innowacyjnego testujacego ,,P1 — Model Adaptacyjnego Transferu Rozwigzan
Innowacyjnych i Eksperckich: MATRIX” realizowanego przez Zachodniopomorska
Szkote Biznesu w Szczecinie.

2. Szczegodtowy opis przedmiotu zapytania znajduje w specyfikacji przedmiotu zapytania
(Brief) stanowigcej zatacznik nr 1 do niniejszego zapytania ofertowego

3. Kod zamoéwienia wedtug Wspolnego Stownika Zamowien:
92111210-7 Produkcja filméw reklamowych
92111200-4 produkcja filmow reklamowych, propagandowych i informacyjnych i tasm wideo
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79341400-0 Ustugi prowadzenia kampanii reklamowych
79342200-5 Ustugi w zakresie promocji

IV. Termin realizacji kampanii promocyjnej:
10.09.2015r. — 30.12.2015 r.

V. Opis sposobu przygotowania oferty

1. Oferta powinna zosta¢ przygotowana w formie papierowej i zawierac:

a. formularz oferty cenowej - zalgcznik 4 do niniejszego zapytania ofertowego
zawierajacy:

— nazwe, dane adresowe, NIP Wykonawcy, cen¢ brutto Wykonawcy oraz podpis
osoby upowaznionej do reprezentowania Wykonawcy.

b. oswiadczenie o spelnianiu kryteriéw udzialu w postepowaniu - zatacznik nr 3 do
niniejszego zapytania ofertowego wraz z dokumentem potwierdzajacym posiadanie
uprawnien (dokument poswiadczajacy, ze oferent prowadzi dziatalnos$¢ zgodng z
trescig zapytania: odpisu z KRS (kserokopia po§wiadczona przez oferenta za zgodno$¢
z oryginatem) lub wpisu do CEIDG (wydruk nie starszy niz 3 miesigce od momentu
ztozenia oferty).

c. zestawienie filméw reklamowych zrealizowanych przez Wykonawce w ciggu
ostatnich trzech lat (zgodnie z formularzem znajdujacym si¢ w zalgczniku nr 2 do
niniejszego zapytania ofertowego).

d. Opis stanowigcy odpowiedz na oczekiwania sformutowane wobec Wykonawcy
zawarte w zataczniku nr 1 (brief).

V1. Miejsce oraz termin dostarczania ofert

1. Oferte nalezy dostarczy¢ w zamknigtej kopercie w formie papierowej do biura
projektu w Zachodniopomorskiej Szkole Biznesu w Szczecinie, ul. Zotnierska 53,
71-210 Szczecin, pokoj 305 z dopiskiem ,,Filmy promocyjne — Projekt MATRIX —
oferta” do dnia 07.09.2015 do godziny 14:00.

2. Wykonawca moze, przed uptywem terminu przesytania ofert, zmieni¢ lub wycofaé
oferte.

3. W toku badania i oceny ofert Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do uzyskania od
Wykonawcoéw dodatkowych wyjasnien dotyczacych tresci ztozonych ofert.

VII. Warunki udzialu w postepowaniu
O udzielenie zaméwienia mogg ubiegaé si¢ Wykonawcy, ktorzy spetniajg powyzsze warunki:

1. Akceptujg tre$¢ oferty bez zastrzezen — zlozenie oferty jest uwazane za akceptacje
tresci zapytania.

2. Wykonali co najmniej 3 filmy promocyjne w okresie ostatnich 3 lat, w tym co
najmniej jeden film obejmujacy tematyka wspoOlprace nauki i1 biznesu/edukacje/
fundusze UE.

3. Posiadajg uprawnienia do wykonywania okreslonej dzialalno$ci lub czynnosci, jezeli
ustawy nakladaja obowigzek posiadania takich uprawnien, w tym: prowadzg
dziatalno$¢ gospodarcza w zakresie objgtym zamowieniem

4. Posiadajg niezbedng wiedzg 1 doswiadczenie oraz dysponujg potencjatem technicznym
I 0sobami zdolnymi do wykonania zamowienia.

7 acl Ini ks Projekt wspdffinansowany ze Srodkow o
~achodnopomorska Europejskiego Funduszu Spotecznego m Qt r I Q {

Szkota Biznesu Projekt realizowany pod nadzorem o

w Szczecinie Wojewddzkiego Urzedu Pracy w Szczecinie

s
£
a



KAPITAL LUDZKI Wojewodzki Urzad Pracy ~ "Aenoresta -
NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI - w Szczecinie FUNDUSZ SPOLECZNY

5. Znajduja si¢ w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajacej wykonanie
zamoOwienia.

6. Nie zalegaja w optacaniu podatkow oraz skladek na ubezpieczenia spoleczne,
ubezpieczenie zdrowotne, Fundusz Pracy i Fundusz Gwarantowanych Swiadczen
Pracowniczych.

7. Akceptujg fakt, ze wszystkie spotkania zwigzane z przygotowaniem i realizacjg
kampanii pomiedzy Wykonawcg a Zamawiajacym beda odbywaly sie w siedzibie
Zamawiajacego (Szczecin, ul. Zomierska 53).

VIII. Ocena ofert

1. Ocena ofert jest dwuetapowa i sktada si¢ z oceny wstepnej (formalnej) i oceny finalnej
(merytorycznej).

2. Ocena formalna spelnienia przez Wykonawce warunkow udzialu w postgpowaniu
dokonywana jest na podstawie oswiadczenia Wykonawcy stanowigcego zatgcznik 3
do niniejszego zapytania, zgodnie z formulg ,,spetnia-nie/spetnia” i dostarczonych
dokumentéw. Oferty nie spetniajace kryterium dostgpu zostang odrzucone.

3. Zamawiajacy dokonuje oceny finalnej waznych ofert na podstawie ponizszych
kryteridow oceny.

Maksymalna liczba punktéw mozliwa do uzyskania przez oferenta — 100, w tym:

e Kryterium 1: Doswiadczenie — 20 pkt

e Kryterium 2: Cena ofertowa — 30 pkt

e Kryterium 3: Koncepcja kreatywna filmow reklamowych — 50 pkt
Finalna ocena ofert dokonywana jest na podstawie calkowitej osiggnigtej liczby
punktow.

4. Punktacja zostanie wyliczona w nastgpujacy sposob:

Kryterium 1: Doswiadczenie - 20 pkt
Maksymalna liczba punktéw — najwieksze dos§wiadczenie.
liczba wyprodukowanych filmow reklamowych w ciagu ostatnich 3 lat —
maksymalnie do 20 pkt
Zamawiajacy przyzna punkty w kryterium w nastgpujacy sposob:
1/ Wykonawca zrealizowal 3-4 filmy promocyjne— 10 pkt
2/ Wykonawca zrealizowat 5 i wigcej filmow promocyjnych — 20 pkt..
Kryterium 2: Cena ofertowa — 30 pkt
Maksymalna liczba punktéw — najnizsza cena
Pozostali oferenci bedg mieli przyznawane punkty wedtug ponizszego wzoru
Cena brutto oferty najtanszej x 30 pkt
[0$¢€ punktOw = ====-mmmmmmmmeme oo eeee
Cena brutto oferty badanej
Koncowy wynik powyzszego dzialania zostanie zaokraglony do 1 miejsca po
przecinku.

Kryterium 3: Koncepcja kreatywna filmow i dziatarn promocyjnych — 50 pkt
Punkty za powyzsze kryterium zostang przyznane przez kazdego cztonka komisji
oceniajacej dokonujacego oceny, w skali punktowej od 0 do 50. Laczna liczba
punktow zostanie zsumowana 1 podzielona przez liczbe oceniajacych cztonkoéw
komisji.
W ocenie pod uwage bedg brane takie elementy jak:

a) koncepcja kreatywna filmow reklamowych - oryginalno$¢ pomystu

przedstawienia wyr6znikow projektu — do 20 pkt,
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b) stopien dopasowania przyjetej koncepcji do grup odbiorcow filmow
promocyjnych — do 10 pkt,

C) strategia kampanii w mediach elektronicznych - spojnos$¢ koncepcji z
dotychczasowo prowadzonymi dzialaniami promocyjnymi oraz
wzajemne, powigzanie i dopasowanie mi¢dzy kanatami uruchomionymi
i nadal prowadzonymi podczas upowszechniania projektu — do 20 pkt

5. Zamawiajacy udzieli zamowienia Wykonawcy, ktory uzyskal najwyzsza ogolng liczbe
punktow W Etapie oceny finalnej.

6. W przypadku niewybrania Wykonawcy, wynikajgcego np. z braku ofert lub
odrzucenia ofert, Zamawiajacy dopuszcza mozliwo$¢ ponownego rozpoczecia
procedury zapytania ofertowego.

7. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do wprowadzenia zmian w niniejszym zapytaniu
ofertowym, o czym poinformuje Oferentdow najpozniej do 28.08.2015 r. oraz
zawiadomi na stronie internetowej http://www.zpsb.pl.

8. W ramach procedury oceny Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do zwrocenia si¢ do
podmiotéw biorgcych udzial w postepowaniu z prosba o dokonanie prezentacji
koncepcji przedmiotu zapytania ofertowego w siedzibie Zamawiajacego lub za
pomoca komunikacji Skype.

IX. Informacje dotyczace wyboru oferty
1. O wyborze najkorzystniejszej oferty Zamawiajacy powiadomi wszystkie podmioty
biorace udziatu w postepowaniu.
2. Zamawiajacemu przystuguje prawo zamknigcia trybu niniejszego zapytania bez
wybrania ktorejkolwiek z ofert.

X. Przestanki odrzucenia oferty

Zamawiajacy odrzuci oferte, jezeli:
1. jej tre$¢ nie bedzie odpowiadac tresci zapytania ofertowego,
2. zostanie ztozona po terminie sktadania ofert,
3. bedzie niewazna na podstawie odrebnych przepisow.

XII. Uniewaznienie postepowania

Zamawiajacy uniewazni postgpowanie, gdy: cena najkorzystniejszej oferty przewyzszy
kwote, ktorg zamawiajacy moze przeznaczy¢ na sfinansowanie zamowienia lub postepowanie
obarczone jest wada uniemozliwiajacg zawarcie UMOWY.

XI11. Termin zwigzania oferta: 90 dni od dnia zlozenia oferty.

XIV. Osoba do kontaktu po stronie Zamawiajacego
Marta Krawczyk
matrix@zpsb.pl

XV. Zalaczniki

Zatacznik 1: Specyfikacja przedmiotu zamowienia — brief.

Zalacznik 2: Zestawienie zrealizowanych kampanii promocyjnych.
Zatacznik 3: O$wiadczenie o spetnianiu kryteridéw udziatu w postgpowaniu.
Zatacznik 4: Formularz oferty cenowej.
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Zatacznik 1
Specyfikacja przedmiotu zamowienia — brief

Podstawowe zalozenia projektu

Platforma MATRIX to innowacyjny, nowoczesny, wirtualny model komunikacji utatwiajacy
tworzenie trwatych relacji migdzy $§wiatem nauki i biznesu. Jest narzedziem internetowym
sprzyjajacym przetamywaniu wzajemnych barier i motywujagcym do zmian, w obszarze
wspoOtpracy miedzy sektorami.
Platforma MATRIX jest narzgdziem powstatym w wyniku realizacji projektu innowacyjnego
,Model Adaptacyjnego Transferu Rozwigzan Innowacyjnych i Eksperckich: MATRIX” w
ramach Programu Operacyjnego Kapitat Ludzki.
Celem Modelu MATRIX jest propagowanie 1 upowszechnianie idei wspdlpracy
miedzysektorowej. Jest on narzedziem motywujacym do wprowadzenia zmian
I przetamywania dotychczasowych barier. Zmiana myslenia i postaw jest kluczowa dla
budowania trwatych podstaw wspotdziatania nauki z biznesem.
Model MATRIX wychodzi naprzeciw potrzebom S$wiata biznesu i nauki, dazac do ich
trwalego zblizenia. Stworzy mozliwosci zwigkszenia zasiggu oddziatywania efektow
wspotpracy na inne podmioty i grupy interesu.
Uzyskany zostanie w ten sposob efekt synergii, ktory przyczyni si¢ do zintensyfikowania oraz
utatwienia wspOlpracy migdzy sektorem nauki i biznesu.
Model MATRIX opiera si¢ na trzech podstawowych filarach:
e platformie IT,
e zestawie procedur uzytkowych, technologicznych adaptacyjnego transferu innowacji i
ekspertow,
e produktach wzmacniajacych proces testowania, ale przede wszystkim
upowszechniania 1 wlgczania do nurtu polityki.

Platforma MATRIX sktada si¢ z 4 komponentow:

e Baza Wiedzy -—umozliwia pozyskanie potrzebnych informacji i1 zdobycie
profesjonalnej wiedzy zar6wno naukowej, jak 1 praktycznej. Przedstawicieli nauki i
praktycy biznesu mogg podzieli¢ si¢ swojg wiedzg poprzez publikacje on-line. W
bazie znajduja si¢ réwniez poradniki 1 wzory dokumentéw oraz szkolenia i materiaty
e-learningowe.

o Baza Ekspertow —pozwala znalez¢ eksperta gotowego wykona¢ potrzebng z
perspektywy firmy lub uczelni ekspertyze, jak 1 da¢ si¢ znalez¢, jako ekspert. Pozwala
pozyska¢ informacje o specjalistach ze §wiata nauki, jak i biznesu otwierajac tym
samym drog¢ do nowych kontaktéw biznesowych.

o Baza Praktyk i Stazy —jest dedykowana firmom poszukujacym odpowiedniego
studenta na praktyke/staz. Pozwala réwniez zamieszcza¢ oferte studentom
poszukujacym praktyk lub stazy, pozwalajgc im tym samym poszerzy¢ teoretyczng
wiedze o praktyczne umiejetnosci.
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o Panel Wspélpracy — odpowiada potrzebie popytu i podazy. Pozwala znalez¢ partnera
do realizowanych, czy planowanych projektoéw. To miejsce, gdzie firmy mogag
zaoferowaé swe ushugi w zakresie prowadzonych ekspertyz, czy potrzeb badawczych
uczelnie za§ mogg przedstawi¢ swoje zespoty badawcze, zaoferowac potencjal ludzki,
czy tez infrastrukturalny.

Cel glowny projektu

Zintensyfikowanie wspotpracy miedzy sektorem nauki i biznesu poprzez opracowanie i
wdrozenie do konca 2015 r. na terenie wojewddztwa zachodniopomorskiego Modelu
Adaptacyjnego Transferu Rozwigzan Innowacyjnych i Eksperckich (MATRIX).

Cele szczegoltowe projektu

e Poglebieniec wiedzy nt. barier i potrzeb sektora nauki ibiznesu w zakresie ich
wzajemnych powigzan i wspotpracy na terenie wojewodztwa zachodniopomorskiego.

e Usprawnienie wspotpracy i transfer wiedzy poprzez upowszechnienie i wlaczenie do
polityki przygotowanego modelu MATRIX na terenie woj. zachodniopomorskiego

Gloéwne grupy docelowe w projekcie

Grupy docelowe (z obszaru wojewddztwa zachodniopomorskiego):
- studenci,

- pracownicy naukowo-dydaktyczni,

- firmy,

-Uczelnie,

- organizacje przedsigbiorcoOw.

Glowne problemy w obszarze wspolpracy przedsi¢biorcow z sektorem nauki w woj.
zachodniopomorskim — perspektywa akademicka (Wyciag ze strategii, badania wlasne):

e ponad 60% pracownikow szkot wyzszych wojewddztwa nie posiada do§wiadczenia
we wspoélpracy z biznesem

e najmniej popularng formg¢ wspdlpracy stanowi udostepnianie przedsigbiorcom
wynikdw swojej pracy (9,66%) przy znaczacej ilosci publikacji wynikéw pracy
naukowej

e niewystarczajacy poziom i formy wsparcia studentow przez uczelnie w zakresie
nawigzywania wspotpracy z biznesem

e brak wypracowanych modeli i zakresu wspotpracy uczelni z biznesem

e brak sformalizowanego sposobu upowszechniania prac studentow

Glowne problemy w obszarze wspolpracy przedsi¢biorcow z sektorem nauki w woj.
zachodniopomorskim — perspektywa biznesu:

e 77% respondowanych firm nie posiada doswiadczen we wspotpracy z uczelniami

e w przypadku wspoipracy z uczelniami dominujg formy o niskim stopniu
innowacyjnosci (ustugi: doradczo- szkoleniowe i specjalistycznych ekspertyzy —
48%)
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e 35,9% ankiectowanych firm nie postrzega przyjecia studenta do odbycia praktyki
zawodowej przez pryzmat ewentualnych korzysci dla firmy

Oczekiwania wobec Wykonawcy:
A. Zakres prac

e Produkcja dwoéch filméw reklamowych Platformy Matrix o dtugosci 20 lub 30 sekund.

e Produkcja dwoch filmow reklamowych Platformy Matrix o dtugosci 8 sekund.

oraz

e Opracowanie i przeprowadzenie kampanii promocji filméw video na platformie
Facebook oraz YouTube (dotyczy tylko 8-sekundowych filmow viralowych).

e Kampania promocyjna za pomocg narzedzi Facebook Ads ma obejmowacé promocje
materialu wideo w gldownym strumieniu Facebook oraz przygotowanie i promocj¢
postow z materiatem video tak aby minimalna liczba wys$wietlen spotéw byta réwna
700 000 wyswietleniom (dotyczy tylko 8-sekundowych filméw viralowych).

e Promocja na serwisie YouTube ma obejmowacé promocj¢ materialu wideo oraz
stworzenie naktadki nawolujacej do dziatania, minimalna ilo$¢ uzyskanych
wyswietlen wynosi 150 000 (dotyczy tylko 8-sekundowych filmow viralowych).

Zasigg projektu — wojewodztwo zachodniopomorskie.

Uwaga! Wykonawca przeniesie na Zamawiajacego przystugujace mu majgtkowe prawa
autorskie oraz zalezne autorskie prawa majatkowe oraz przekaze caly materiat filmowy
powstaty przy produkcji filméw reklamowych.

B. Co powinno si¢ znalez¢ w ofercie

1. Opis koncepcji kreatywnej filméw promocyjnych, w tym scenariusz co najmniej
jednego filmu.

2. Harmonogram realizacji zamowienia, zgodny z zakresem prac przedstawionym w
niniejszym briefie.

3. Opis koncepcji promocji filméw reklamowych w mediach elektronicznych zgodny z
zakresem prac przedstawionym w niniejszym briefie.

Dodatkowe informacje o projekcie

Dodatkowe informacje o projekcie mozna znalez¢ na stronie projektu :
http://platformamatrix.pl/
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Zatacznik 2
Zestawienie zrealizowanych filméw promocyjnych
Film dot. tematyki
Lp. Nazwa/opis filmu Zleceniodawca (ce‘r?;a;te(ﬁcc; i:l\r?z\_r) Cza(sotje_?jl(isacji WsPélpbr;;an auka-
(TAK/NIE)
1
2
3
4
5

*przy wigkszej ilosci filmow proszg dodac kolejne wiersze

Projekt wspoftfinansowany ze srodkow
Europejskiego Funduszu Spotecznego
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Zalacznik 3

Oswiadczenie o spelnianiu kryteriow udzialu w post¢powaniu

Oswiadczenie

OSWIAACZAM, Z€. ...\ttt spelnia wymienione ponizej
(nazwa Wykonawcy)

warunki udzialu w postepowaniu:

1. Posiadam uprawnienia do wykonywania okres$lonej dziatalno$ci lub czynnos$ci, jezeli
ustawy nakltadaja obowigzek posiadania takich uprawnien, co potwierdzam
AOKUMENTEM. ... ot

2. Posiadam niezbgedng wiedz¢ 1 doswiadczenie oraz dysponuje odpowiednim
potencjatem rzeczowym 1 osobowym zapewniajacym nalezyte wykonanie
zaméwienia.

3. Znajduje si¢ w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajacej wykonanie
zamoOwienia.

4. Nie zalegam z platnoSciami do Urzedu Skarbowego i1 Zakladu Ubezpieczen
Spotecznych z tytulu prowadzonej przeze mnie dziatalnosci gospodarcze;.

5. Nie jestem powigzany z Zamawiajacym kapitalowo lub osobowo.

(podpis i pieczatka osoby uprawnione;j

do reprezentowania Wykonawcy)
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Zaltacznik 4

Oferta cenowa

w odpowiedzi na Zapytanie ofertowe na produkcje 4 filmoéw reklamowych oraz opracowanie i
przeprowadzenie kampanii promocyjnej tych filméw w ramach projektu innowacyjnego
testujacego ,,PI — Model Adaptacyjnego Transferu Rozwigzan Innowacyjnych i Eksperckich:
MATRIX” realizowanego przez Zachodniopomorska Szkot¢ Biznesu w Szczecinie Oferuj¢
wykonanie zaméwienia zgodnie z opisem przedmiotu zamoéwienia i na warunkach okreslonych w
zapytaniu cenowym:

Kwota [pin] Stownie [pln]

Proponowana| e

CENA NBIIO | e

VAT | i |

Cena brutto

Os$wiadczam, ze:

» Zapoznalem/-am si¢ z Zapytaniem Ofertowym (ZO),

» Uzyskatem/-am wszystkie niezb¢dne informacje do przygotowania oferty i realizacji
przedmiotu zamowienia,

» akceptuj¢ wskazany w ZO czas zwigzania oferta,

» akceptuje postanowienia ZO i w przypadku wyboru mojej oferty zobowigzuje si¢ do
podpisania umowy na warunkach okre§lonych w Zapytaniu, w miejscu i czasie zaznaczonym
przez Zamawiajacego.

Pod grozbg odpowiedzialnosci karnej oswiadczam, ze zalaczone do oferty dokumenty opisujg stan

prawny i faktyczny, aktualny na dzien otwarcia ofert.

Podpis wykonawcy
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